Vyzva na predkladanie ponuk

na zakazku, na ktort sa nevzt'ahuje posobnost’ zakona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani
a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zakon o verejnom
obstaravani®)

1. Verejny obstaravatel’

Urad podpredsedu vlady SR pre investicie a informatizaciu
Stefanikova 15

811 05 Bratislava

1CO 50349287

Kontaktna osoba: Jindfich Stan€k

tel. ¢.: +421 2 209 282 34
e-mail: jindrich.stanek@vicepremier.gov.sk
adresa hlavnej stranky verejného obstaravatel'a /URL/: https://www.vicepremier.gov.sk/

2. Zatriedenie obstaravacieho subjektu podl’a zakona:

Verejny obstaravatel’ podla § 7 ods. 1 pism. a) zakona o verejnom obstaravani.

3. Nazov zakazky podla verejného obstaravatela

,,Nakup vysielacieho ¢asu - Propagacia projektu OPII prostrednictvom poskytovatel'ov
rozhlasovych sluZieb na Gzemi celej SR.“ — zdkazka sa bude realizovat’ na 2 komunika¢nych
urovniach, pre 2 kampaiiové motivy.

Komunika¢éna aroven 1: v celkovom rozsahu max. 25 000 eur bez DPH
Komunikaénd roven 2: v celkovom rozsahu max. 15 000 eur bez DPH

4. Druh zakazky (tovary/sluzby/stavebné prace)

Zakazka na poskytnutie sluZieb.

5. Hlavné miesto dodania tovaru/poskytnutia sluzieb/uskuto¢nenia stavebnych prac:

Vysielanie na uzemi celej SR pre verejného obstaravatel'a Urad podpredsedu vlady SR pre
investicie a informatizaciu, Stefanikova 15, 811 05, Bratislava.

6. Vysledok verejného obstaravania (typ zmluvy, trvanie zmluvy):

Zmluva na nakup vysielacieho ¢asu uzatvorena podl'a § 269 ods. 2 zakona ¢. 513/1991 Zb.
Obchodného zakonnika v zneni neskorsich predpisov.

7. Opis zakazky:

Poskytnutie vysielacieho ¢asu pre ucely vysielania medialnych vstupov, ktorych obsah vopred
urci verejny obstaravatel.

1) Predpokladana dizka trvania publicity formou rozhlasovych sluzieb je 6 tyzdiov;
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2) Predpokladany Start publicity v mesiaci jul, tyzden 29, predpokladany koniec publicity
vV mesiaci august, tyzden 34;

3) Pozadovany format - 30“ zvukova publicita;

4) Ziadame o garantovanie nasadenia v komerénych brejkoch vyluéne v ¢ase od 6:00 do
17:00 a vylu¢ne pocas pracovnych dni od pondelka do piatku (vratane), a to 100%
realizovaného vysielania;

Verejny obstardvatel pozaduje zabezpecenie maximalneho mozného poctu vysielani 30
spotu vramci Uzemia celej SR pocas aktivnych dni kampane, ktoré dalej pozaduje
rovnomerne rozlozit' v ramci stanovenych vysielacich hodin pocas definovaného obdobia,
pricom ako najhospodarnejsia ponuka v zmysle aplikovania principu ,,value for money* buda
vyhodnotené 2 ponuky s najvy$sim poc¢tom opakovani spotu pocas 6 aktivnych tyzdiiov
kampane.

Verejny obstaravatel’ ma pravo posunut’ Start publicity, nie vSak viac ako o 3 tyzdne.

ZikazKka je rozdelena na 2 komunikaéné drovne, pre 2 kampainové motivy v celkovom
rozsahu max. 25 000 eur bez DPH a max. 15 000 eur bez DPH.

8. Spolo¢ny slovnik obstaravania:

92200000-3 Rozhlasov¢ a televizne sluzby
9. Celkovy rozsah predmetu zakazky:

Zabezpecenie vysielani 30 spotu poc¢as aktivnych dni kampane (pracovné dni, pondelok —
piatok) rovnomerne rozlozenych pocas obdobia 6 tyzdiov (predpokladany zaciatok publicity
V mesiaci jul - tyzden 27, predpokladany koniec publicity v mesiaci august - tyzden 32;

Uchadzaci v stanovenej lehote na predkladanie ponik budi moct’ predloZit’ ponuku na obe
komunika¢né trovne. Tieto ponuky budu predmetom hodnotenia verejného obstaravatel’a. Po
vyhodnoteni predlozenych pontk verejny obstaravatel oznami vysledok vyhodnotenia
jednotlivym uchadzacom. S dvomi tspeSnymi uchadzaémi pre jednotlivé komunikac¢né
urovne buda podpisané Zmluvy na nakup vysielacieho ¢asu.

10. Predpokladana hodnota zakazky v EUR bez DPH: 40 000 EUR bez DPH

Cena bola stanovend ako maximalna vySka finan¢nych zdrojov pre nakup rozhlasového
vysielacieho Casu.

Maximalna vyska finan¢nych zdrojov pre komunika¢nu uroven ¢. 1: 25 000 EUR bez DPH
Maximalna vyska finanénych zdrojov pre komunika¢nu troven ¢. 2: 15 000 EUR bez DPH

11. Hlavné podmienky financovania a platobné dojednania:

Na zéklade faktury dodavatela. Splatnost’ faktiry do 30 dni od jej dorucenia. Predmet
zdkazky bude spolufinancovany z prostriedkov ESIF, Operaény program Integrovana
infrastruktura, kod projektu: 311081H206, ndzov projektu: , Komunikaéné a informacné
aktivity s cielom zvySenia povedomia verejnosti o OPI1*



12. Podmienky tcasti:

Osobné postavenie uchiadzacov a zdujemcov vratane poziadaviek tykajucich sa zapisu do
obchodného registra alebo iného relevantného registra:

- Uchadza¢ predlozi doklad o opravneni poskytovat’ sluzbu v oblasti predmetu zdkazky
(napriklad vypis z obchodného registra).

13. Kritéria na vyhodnotenie ponuk:

Komunika¢na uroven ¢ 1: ZabezpeCenie maximalneho objemu vysielacieho ¢asu na
principe ,,value for money* (hodnota za peniaze) pre 30 spoty v ramci izemia celej SR pocas
aktivnych dni kampane v celkovom rozsahu max. 25 000 eur bez DPH:

Kritérium na vyhodnotenie poniik: Maximalna zl'ava vysielatel'a rozhlasovych sluzieb na
cennikové ceny pri rozsahu zdkazky max. 25 000 eur bez DPH. Vyska zl'avy bude vypocitana
formou prepoctu cennikovej ceny za 1% poctvanosti v ramci stanoveného pasma, v ktorom
rozhlasovi vysielatelia musia realizovat publicitu na zdklade poziadavky verejného
obstaravatela, t. j. nasadenie v komerénych brejkoch vyluéne v ¢ase od 6:00 do 17:00 a
vylucne pocas pracovnych dni od pondelka do piatku (vratane).

Komunika¢na troven €. 2: ZabezpecCenie maximdlneho objemu vysielacieho ¢asu na
principe ,,value for money* (hodnota za peniaze) pre 30 spoty v rdmci izemia celej SR pocas
aktivnych dni kampane II. v celkovom rozsahu max. 15 000 eur bez DPH:

Kritérium na vyhodnotenie ponik: Maximalna zl'ava vysielatel'a rozhlasovych sluZieb na
cennikové ceny pri rozsahu zakazky max. 15 000 eur bez DPH. Vyska zl'avy bude vypocitana
formou prepoctu cennikovej ceny za 1% pocuvanosti v rdmci stanovené¢ho pasma, v ktorom
rozhlasovi vysielatelia musia realizovat publicitu na zdklade poziadavky verejného
obstaravatela, t. j. nasadenie v komercnych brejkoch vylu¢ne v ¢ase od 6:00 do 17:00 a
vyluéne pocas pracovnych dni od pondelka do piatku (vratane).

Pravidla vyhodnotenia kritérii pre komunikacné trovne €. 1 a €. 2:

Zaujemcovia (rozhlasovi vysielatelia) predkladaji ponuku na maximéalnu zlavu
pri komunikacnej trovni €. 1, ako aj pri komunikacnej urovni ¢. 2, priCom verejny
obstaravatel’ bude vyhodnocovat’ prepocet ceny rozhlasového vysielania cez pontiknuta zl'avu
pri kazdej komunikacnej irovni samostatne. V pripade rovnosti ceny uchadzacov, ktori sa
umiestnia na prvom mieste, budd tito uchadza¢i vyzvani na ponuku vyhodnejSej ponuky
v dalSom kole az kym nebude jedna ponuka najvyhodnejSia. V pripade, ten isty uchadzac
tento uchadza¢ (rozhlasovy vysielatel') poziadany, aby zachoval exkluzivitu v nasadeni
a zabezpecil vzdy maximalne 1 spot v jednom reklamnom brejku.

Poznamka: pocuvanost’ je pocitanda na zaklade oficillneho MML - TGI vyskumu
pocuvanosti.

14. Lehota na predkladanie ponuk uplynie diia (datum a c¢as):
09.07.2018 do 14:00 hod.



15. Miesto na predloZenie ponuk:

Ponuky je potrebné predkladat’ vylu¢ne elektronicky na emailovu adresu:
jindrich.stanek@vicepremier.gov.sk, magdalena.klucarova@vicepremier.gov.sk

16. Ponuka musi obsahovat’:

1.Vsetky doklady, ktorymi uchadzac preukaze splnenie podmienok ucasti (bod 12 vyzvy).
2.Doplneny a podpisany Navrh na plnenie kritéria ur¢eného verejnym obstaravatelom na
hodnotenie pontk — podl’a bodu ¢. 17.

Ak ponuka uchadzaca nebude obsahovat’ vSetky nélezitosti podla tejto vyzvy, uchadzac¢ bude
poziadany o vysvetlenie alebo doplnenie predlozenych dokladov. V pripade, ze uchadzac ani
v dodato¢ne urcenej lehote nedoplni nalezitosti ponuky, jeho ponuka bude vyluc¢ena. Verejny
obstaravatel po vyhodnoteni ponuk bezodkladne zasle informéciu o vyhodnoteni ponuk
vSetkym uchadzaCom. Verejny obstaravatel’ bude tispesnych uchadzacov kontaktovat’ mailom
ihned po vyhodnoteni. S tuspeSnymi uchadza¢mi buda uzatvorené Zmluvy na nakup
vysielacieho ¢asu.

17. Navrh na plnenie Kkritéria uréeného verejnym obstaravate’om na hodnotenie ponik
pre komunikaéni uroven 1. ZabezpeCenie maximdlneho objemu vysielacieho €asu na
principe ,,value for money* (hodnota za peniaze) pre 30 spoty v rdmci tizemia celej SR pocas
aktivnych dni kampane v celkovom rozsahu max. 25 000 eur bez DPH:

Navrh na plnenie kritéria pre komunika¢nt troven 1: celkovy rozsah max. 25 000 eur bez DPH

Kritérium: Vyska zl'avy v %

Maximalna zl'ava vysielatela rozhlasovych
sluzieb na cennikové ceny pri rozsahu
zakazky max. 15 000 eur bez DPH v %



mailto:jindrich.stanek@vicepremier.gov.sk
mailto:branislav.hudec@vicepremier.gov.sk

pre komunikaénu tdroven 2. ZabezpecCenie maximalneho objemu vysielaciecho Casu na
principe ,,value for money* (hodnota za peniaze) pre 30 spoty v rdmci tizemia celej SR pocas
aktivnych dni kampane v celkovom rozsahu max. 15 000 eur bez DPH:

Navrh na plnenie kritéria pre komunikaénu uroven 2: celkovy rozsah max. 15 000 eur bez DPH

Kritérium: Vyska zlavy v %

Maximalna zl'ava vysielatel'a rozhlasovych
sluzieb na cennikové ceny pri rozsahu
zakazky max. 15 000 eur bez DPH v %

18. Jazyk, v ktorom mozno predlozit’ ponuky:

Statny jazyk, slovensky jazyk.

19. Miniméalna lehota, pocas ktorej su ponuky uchadzacov viazané:

Do terminu 30 dni odo dia predkladania pontk.

20. ZAkazka sa tyka projektu / programu financovaného z fondov EU:
Ano



