Vyzva na predkladanie ponuk

na zakazku, na ktor( sa nevztahuje posobnost’ zakona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani
a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zakon o verejnom
obstaravani®)

1. Verejny obstaravatel’

Urad podpredsedu vlady SR pre investicie a informatizaciu

Stefanikova 15

811 05 Bratislava

I1CO 50349287

Kontaktna osoba: Mgr. Jindfich Stan¢k

tel. ¢.: +421 2 209 282 34

e-mail:jindrich.stanek@vicepremier.gov.sk

adresa hlavnej stranky verejného obstaravatel'a /URL/: https://www.vicepremier.gov.sk/

2. Zatriedenie obstaravacieho subjektu podla zakona:

Verejny obstaravatel podla § 7 ods. 1 pism. a) zdkona o verejnom obstaravani.

3. Nazov zakazky podla verejného obstaravatel’a

,Nakup vysielaciecho ¢asu - Propagacia projektu OPII prostrednictvom poskytovatelov
televiznych sluzieb na tzemi celej SR.“

4. Druh zakazky (tovary/sluzby/stavebné prace)

Zakazka na poskytnutie sluZieb.

5. Hlavné miesto dodania tovaru/poskytnutia sluzieb/uskuto¢nenia stavebnych prac:

Vysielanie na tizemi celej SR pre verejného obstaravatela Urad podpredsedu vlady SR pre
investicie a informatizaciu, Stefanikova 15, 811 05, Bratislava.

6. Vysledok verejného obstaravania (typ zmluvy, trvanie zmluvy):

Zmluva na nakup vysielacieho ¢asu uzatvorena podl'a § 269 ods. 2 zékona ¢. 513/1991 Zb.
Obchodného zakonnika v zneni neskorsich predpisov.

7. Strucny opis zakazky:

Poskytnutie vysielacieho ¢asu pre ucely vysielania medialnych vstupov, ktorych obsah vopred
urci objednavater’.

1. Predpokladana dizka trvania TV publicity st 3 tyzdne;

2. Predpokladany idealny $tart TV publicity v mesiaci jul, tyzden 29, predpokladany
koniec publicity v mesiaci jul, tyzden 31,

3. Pozadovany format - 20 zvukovo-obrazova publicita (TV spot);

4. Pozadovany format - 2 x spravodajsky format pocas trvania kampane, a to: rozhovor
a/alebo reportaz, ktoré¢ by predstavovali projekt financovany z OPIl (Opera¢ny program
Integrovana infrastruktira)


https://www.vicepremier.gov.sk/

5. Ziadame o garantovanie nasadenia v komerénych brejkoch vyluéne v ase od 6:00 do
9:00 aod 16:00 do 22:00 vyluéne pocas pracovnych dni od pondelka do piatku
(vratane), ato 100% realizované¢ho vysielania. Verejny obstaravatel’ pri stanoveni
Casového rozmedzia vychadzal z poziadavky zasiahnut’ ciel'ova skupinu kampane.

Verejny obstaravatel’ pozaduje zabezpecenie maximalneho mozného poctu vysielani 20 TV
spotu v ramci uzemia celej SR pocas aktivnych dni kampane, ktoré d’alej pozaduje rovnomerne
rozlozit’ v rdmci stanovenych vysielacich hodin a pocas definovaného obdobia, pricom ako
najhospodarnejsia ponuka v zmysle aplikovania principu ,,value for money* bude vyhodnotena
ponuka:

. s najvyssim poctom vysielani TV spotu pocas 3 aktivnych tyzdiiov kampane;
. s najvyssim zasahom ciel'ovej skupiny — ekonomicky aktivne obyvatel'stvo vo veku 18
— 50 rokov;

Verejny obstaravatel’ ma pravo posunut’ Start publicity, nie vSak viac ako o 3 tyzdne.
8. Spolo¢ny slovnik obstaravania:

92200000-3 Rozhlasové a televizne sluzby

9. Celkovy rozsah predmetu zakazky:

Zabezpetenie maximalneho mozného poctu vysielani 20 spotu pocas aktivnych dni kampane
(pracovné dni, pondelok — piatok v ¢ase od 6:00 do 9:00 a od 16:00 do 22:00) rovnomerne
rozlozenych pocas obdobia 3 tyzdiov (predpokladany zaciatok publicity - jul, tyzden 27,
predpokladany koniec publicity v mesiaci jul, tyzden 32;

Uchadzaci v stanovenej lehote na predkladanie ponuk predloZia cenové ponuky, ktoré budu
predmetom hodnotenia verejného obstaravatel'a. Po vyhodnoteni predloZenych ponuk verejny
obstaravatel oznami vysledok vyhodnotenia jednotlivym uchadzaCom. S uspeSnym
uchadzacom bude podpisana Zmluva na nakup vysielacieho Casu.

10. Predpokladana hodnota zakazky v EUR bez DPH: 25 000 EUR bez DPH

Cena bola stanovend ako maximalna vySka finanénych zdrojov pre ndkup TV vysielacieho
Casu.

11. Hlavné podmienky financovania a platobné dojednania:

Na zéklade faktury dodavatel’a. Splatnost’ faktury do 30 dni od jej doru¢enia. Predmet zadkazky
bude spolufinancovany z prostriedkov ESIF, Opera&ny program Integrovana infrastruktiira, kod
projektu: NFP311081H206, nazov projektu: Komunika¢né a informacné aktivity s cielom
zvySenia povedomia verejnosti o OPII.

12. Podmienky uéasti:

Osobné postavenie uchadzaCov a zdujemcov vratane poziadaviek tykajicich sa zapisu do
obchodného registra alebo iného relevantného registra:

- Uchéadza¢ predlozi doklad o opravneni poskytovat’ sluzbu v oblasti predmetu zakazky
(napriklad vypis z obchodného registra).

13. Kritéria na vyhodnotenie ponuk:



13.1. Najviac pontknutého vysiclaciecho ¢asu TV spotu Vv stanovenej maximalnej hodnote
25 000,00 EUR bez DPH — vahovost’ 70 bodov

Verejny obstardvatel’ tym rozumie najvyssi pocet vysielani TV spotu pocas 3 aktivnych tyzdiov
kampane. Uchadza¢ pri predkladani ponuky berie do uvahy, Ze stanovena maximalna vyska

zdrojov zahfna okrem vysielania TV spotu aj 2 x spravodajsky format.

Uchadza¢ pre ucely vyhodnotenia ponuk uvedie pocet vysielani TV spotu pocas 3 aktivnych
tyzdinov kampane.

Maximalny pocet 70 bodov bude prideleny ponuke uchadzaca s najvyssim poctom vysielani
TV spotu pocas 3 aktivnych tyzdiiov kampane;

Ostatnym ponukam bude prideleny pocet bodov vypocitany podl'a vzorca:

pocet vysielani TV spotov hodnotenej ponuky

najvyssi pocet vysielani TV spotov pocas 3 aktivnych tyzdnov kampane
kde xi je pocet bodov prideleny hodnotenej ponuke.

13.2. Najvyssi zasah ciel'ovej skupiny, ktorou je ekonomicky aktivne obyvatel'stvo vo veku 18
— 50 rokov — vahovost’ 30 bodov

Uchadzag pri predkladani ponuky uvedie v % zasah urcenej cielovej skupiny pocas vysielania
v stanovenych ¢asoch od 6:00 do 9:00 a od 16:00 do 22:00 vyluc¢ne pocas pracovnych dni od
pondelka do piatku (vratane). Uchadza¢ uvedie kol’ko % divakov z ur€enej cielovej skupiny
sleduje v urcenych ¢asoch vysielanie poskytovatel'a televiznej sluzby.

Maximalny poc¢et 30 bodov bude prideleny ponuke uchadzaca s najvyssim % zasahom ciel'ovej
skupiny pocas vysielania v stanovenych ¢asoch od 6:00 do 9:00 a od 16:00 do 22:00 vylu¢ne
pocas pracovnych dni od pondelka do piatku (vratane);

Ostatnym ponukam bude prideleny pocet bodov vypocitany podl'a vzorca:

% zésah cielovej skupiny hodnotenej ponuky

najvyssi % zasah ciel'ovej skupiny
kde xi je pocet bodov prideleny hodnotenej ponuke.

14. Lehota na predkladanie ponuk uplynie dia (datum a cas):
09.07.2018 do 14:00 hod.

15. Miesto na predloZenie ponuk:

Ponuky je potrebné predkladat’ vyluc¢ne elektronicky na emailovu adresu:
magdalena.klucarova@vicepremier.gov.sk, jindrich.stanek@vicepremier.gov.sk

16. Ponuka musi obsahovat’:


mailto:branislav.hudec@vicepremier.gov.sk
mailto:jindrich.stanek@vicepremier.gov.sk

1.Vsetky doklady, ktorymi uchadzac preukaze splnenie podmienok ucasti (bod 12 vyzvy).

2.Doplneny a podpisany Navrh na plnenie kritéria uréené¢ho verejnym obstardvatelom na
hodnotenie ponuk — podl'a bodu ¢. 17.

Ak ponuka uchadzaca nebude obsahovat’ vSetky nélezitosti podla tejto vyzvy, uchadzac¢ bude
poziadany o vysvetlenie alebo doplnenie predlozenych dokladov. V pripade, ze uchadzac ani v
dodato¢ne urcenej lehote nedoplni ndlezitosti ponuky, jeho ponuka bude vylucena a ako
uspesny bude vyhodnoteny uchadzac, ktory sa umiestnil ako 2. v poradi. Verejny obstaravatel’
po vyhodnoteni ponuk bezodkladne zasle informaciu o vyhodnoteni pontk vSetkym
uchadzacom. Verejny obstaravatel’ bude uspesného uchadzaca kontaktovat’ mailom ihned’ po
vyhodnoteni. S uspesnym uchadza¢om bude uzatvorena Zmluva na nakup vysielacieho ¢asu.

17. Navrh na plnenie kritérii uréenych verejnym obstaravate’om na hodnotenie ponik

Format

Pocet
vysielani
spolu

Casovanie (rozloZenie potu
vysielani pocas 3 tyZdiiov)

Tyzdett 1

Tyzdet 2

Tyzdett 3

Cena spolu bez DPH

Vyska DPH

Cena spolu s
DPH

Zasah ciel'ovej
skupiny
V stanovenych
casoch (v %)

Vysielanie TV
spotu v trvani
20 sekind

25 000,00

20%

30 000,00

Spravodajsky
format ¢. 1 (TV
reportaz alebo
rozhovor)

Spravodajsky
format ¢. 2 (TV
reportaz alebo
rozhovor)

SPOLU

25 000,00

20%

30 000,00

18. Jazyk, v ktorom moZno predloZzit’ ponuky:

Statny jazyk, slovensky jazyk.

19. Miniméalna lehota, pocas ktorej su ponuky uchadzacov viazané:

Do terminu 30 dni odo dna predkladania ponuk.

20. ZAkazka sa tyka projektu / programu financovaného z fondov EU:

7

Ano




